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| primer Congreso
Internacional de
Empresas,

Estrategia empresarial en la Nueva
Europa se ha desarrollado dentro de un
momento historico en las relaciones poli-
ticas, empresariales y sociales entre los
paises miembros y los candidatos. Y el
objetivo del congreso, conseguido por
cierto, fue mostrar la instantanea de la
Nueva Unidén Europea una vez que los
paises candidatos sean miembros de
pleno derecho.

En su mayor parte, el congresista que
participo en el even-
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to era empresa-
rio, en un porcen-
taje muy elevado
espanol (88%),
perteneciente a la
pequena y
mediana empresa que, o bien esta
comerciando con estos paises o bien se
plantea hacerlo, y en algunos casos
incluso para instalarse y dimensionar la
estructura y competitividad de su empre-
sa.

La asistencia
al Congreso
pese al esfuer-
Zo en inversion
publicitaria, fue



menor de la esperada. Aun asi, se acre-
ditaron durante los dos dias y medio de
duracion quinientas cuarenta y tres per-
sonas.

Las sesiones plenarias (todas las con-
ferencias y mesas redondas impartidas)
fueron llevadas a cabo por un selecto
plantel de ponentes y conferenciantes
que representan a las companias
espanolas e internacionales y a empre-
sas lideres en su sector. Todas las ponen-
cias estan reflejadas en el folleto adjunto
del programa que se entreg6 a los con-
gresistas.

Se pretendia
ofrecer al empre-
sario unas jorna-

das lo mas practicas posibles, para lo
cual se dispensaron salas especiales
para mantener, previa concertacion pac-
tada, entrevistas con los consejeros
economicos y comerciales. De este
modo, se mantuvieron 52 entrevistas con

los representantes de 12 paises:
Bulgaria, Croacia, Eslovaquia, Eslovenia,
Estonia, Letonia, Lituania, Malta, Polonia,
Portugal, Rumania y Yugoslavia.

La presencia del resto de congresistas
y miembros de las mesas redondas,
ascendio a 22 paises, tratando en la ple-
naria mesa
redonda del
segundo dia
los temas
mas canden-
tes y competi-
tivos de cada



uno de ellos, mostrando asi de primera
mano, cuales son los puntos fundamen-
tales que un empresario espanol no

deberia desa-
tender nunca a
la hora de inver-
tir o comerciar
con alguno de
los 21 paises
europeos ya
mencionados.
La mesa redon-
da aludida fue
presidida por el
Director de la
Representacion
de la Comision
Europea en

Espana, D. Miguel Molto, y moderada por
el afamado periodista y consejero de
RTVE, D. Diego Carcedo.

Tras la maratoniana mesa redonda
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tanto en duracion (cuatro horas) como en

contertulios (treinta y ocho) se sirvidé un

coctel y una cena también en el Palacio En el Hall del Palacio se dispusieron
de Congresos a la que asistieron mas de los stands de los patrocinadores.

cien personas. La cena resultd de
gran utilidad para conseguir que los
empresarios pudieran departir entre
ellos, siendo amenizada por un
grupo musical de violinistas rusos.

El Congreso fue cubierto por veintio-
cho medios de comunicacion, reflejan-
dose en cada uno de los medios las dis-
tintas cuestiones en funcion de la espe-
cializacién de los mismos.
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APERTURA POR Alfredo Rambla y José Terreros, | PHD. PROFESORA DE COMPORTAMIENTO ORGANIZA- PORTAVOZ DEL CONSEJO DE DI-RECCION
PRESIDENTE Y DIRECTOR GENERAL DEL COMITE CIONAL DEL INSTITUTO DE EMPRESA, Margarita Mayo DE LITEXCO GROUP Maria Isabel Pardos Lagiiens

ORGANIZADOR DEL CONGRESO

DIRECTOR GENERAL DEL COPCA, PRESIDENTE DEL SALON INTERNACIONAL PRESIDENTE DE LA ASOCIACION ESPANOLA
Jordi Serret i Berniz DE LA FRANQUICIA (SIF), Jaime Ussia Mufioz-Seca DE FACTORING, José Gallardo Rodriguez
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DIRECTOR GENERAL DE GERLING NCM DE ESPANA DIRECTOR CENTRAL MARKET OFFICE MESA REDONDA CONSEJEROS DE POLONIA, REP.
Y PORTUGAL, Javier Mérquez de Prado DE GERLING NCM, Robert Brixius CHECA, HUNGRIA, ESLOVAQUIA MODERADA
POR Alfredo Rambla

DIRECTOR GERENTE DE LA UNIDAD DE NEGOCIO DE PRESIDENTE INSTITUTO DE FINANZAS, RESPONSABLE DE INDUSTRIA Y LOGISTICA DE
GRANDES LINEAS DE RENFE, Enrique Fernandez Diez José de Jaime Eslava INSIGNIA EN ESPANA, Jean-Bernard Gaudin
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DIRECTOR GENERAL DE FOOD ADDITIVES, VICECONSEJERO DE- ECONOMIA E INNOVACION DIRECTOR DE RELACIONES INTERNACIONALES DEL
Carlos Laiz Carbajo TECNOLOGICA DE LA COMUNIDAD DE MADRID, CONSEJO SUPERIOR DE CAMARAS, Fernando Puerto

Miguel Garrido de la Cierva



DIRECTOR GENERAL COMERCIAL DE BETA CAPITAL
MEES PIERSON, Jaime Hap
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DIRECTOR GENERAL DE SCHOBER INFORMATION GROUP
PARA ESPANA 'Y PORTUGAL Y MIEMBRO DEL CONSEJO
EJECUTIVO INTERNACIONAL DE SCHOBER, Juan Mora Vega

SENIOR MANAGER DE FORTIS BANK,
Andrés Nunez-Lagos

DIRECTOR DE LA REPRESENTACION DE LA COMISION
EUROPEA EN ESPANA, Miguel Molto Calvo (izquierda). ,
CONSEJERO DE ADMINISTRACION DE RADIO TELEVISION
ESPANOLA (RTVE), Diego Carcedo (derecha)
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EMBAJADOR DE LA REPUBLICA CHECA,
Martin Povejsil

DIRECTOR GENERAL DE POLITICA EXTERIOR
PARA EUROPA, Pablo Garcia Berdoy

DIRECTOR DE HANNOVER MESSE INTERNATIONAL,
DEUTSCHE MESSE A.G., Sven Prueser

DIRECTOR GENERAL ATWOOD RICHARDS INC.,
Francisco Gonzalez Lopez

MESA REDONDA DE LOS EMBAJADORES DE ESLOVENIA, ESTONIA,
LETONIA, LITUANIA, REP CHECA, SUECIA, UCRANIA'Y YUGOSLAVIA,
PRESIDIDA POR Miguel Molté y MODERADA POR Diego Carcedo

EMBAJADORA DE LETONIA, Aija Odina

DIRECTOR COMERCIAL DE EXPORTACION
DE LUVIPOL, Joseph Viaene Kurtz (izquierda)

RESPONSABLE DEL DEPARTAMENTO DE CORPORA-
TE FINANCE DE FORTIS BANK, Roger Ramos Puig

DIRECTORA DE RADIO INTERECONOMIA,
Natalia Obregon Herraiz

EMBAJADOR DE LITUANIA,
Vytautas Antana Dambrava

EMBAJADOR SUECIA, Lars Arne Grundberg
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EMBAJADOR DE YUGOSLAVIA, Trivo Indjic EMBAJADOR DE ESTONIA, Andres Tomasberg EMBAJADOR DE ESLOVENIA, Tomaz Lovrencic
EMBAJADOR DE UCRANIA, Olexander Taranenko DIRECTOR GEN. DE LA ASOC. ESPANOLA DE NORMALIZ, Y DIRECTORA GERENTE UNIDAD DE NEGOCIO DE TRANS-
CERT. (AENOR), Ramon Naz (derecha). DIRECTOR DIVISION DE PORTE COMBINADO DE RENFE, Sagrario Lpez Bravo

DES. ESTRAT. Y CORPORAT. DE AENOR, José Luis Tejera Oliver

DIRECTOR INTERNACIONAL DE ESIC, CONSEJERO DELEGADO DE THEOFFINANCE, GERENTE DE LA AGENCIA PARA EL DESARROLLO
Diego Gomez Céceres Douglas Hogge de Heeckeren DE MADRID, Elias Carreno Ferreiro
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ADMINISTRADOR DEL BANCO ESPIRITO SANTO JEFE DE LA NIDAD DE MARKETI'NG
ESPANA, Aureliano Neves DE CARGO IBERIA, Julian Abarca Ponce Sylvie Galaup

DIRECTORA GENERAL DE VIASOLUTIONS,

DIRECTOR DEL AREA DE LA PEQUENA Y MEDIANA DIRECTOR DE NUEVOS MERCADOQS DIRECTOR DEL DEPARTAMENTO INTERNACIONAL
EMPRESA DE EOI, Luis Sanchez DE PANDA SOFTWARE, Cam Shinhan DEL GRUPO CIFESAL, Manuel Alonso



La revista Moneda Unica, especializa-
da en comercio internacional, nacié en
septiembre de 2001. Desde entonces,
informa puntualmente acerca de las ocho
secciones que la componen: La adminis-
tracion Promueve, Mundo Financiero,
Empresas, Mercados, Formacioén
Continua, Recinto Ferial, Logistica y trans-
porte Internacional y Nuevas tecnologias.

Durante este amplio periodo de tiem-
po, la seccion “Mercados” ha ido mos-
trando la trayectoria de los paises candi-
datos. Es por ello que habia llegado el
momento de cerrar esta primera fase con
la celebracion de un Congreso
Internacional en el que se reflejara la rea-
lidad de la Nueva Europa.

Bajo el titulo Estrategia Empresarial en
la Nueva Europa, se presentd a los
empresarios asistentes, en su mayoria
espanoles, las claves de accion en el
nuevo mercado Unico, fruto de la quinta
ampliacion.

Parte del equipo de Moneda Unica

Moneda Unica ha adquirido cada vez
una mayor responsabilidad, ya que en
estos momentos tiene una tirada de
48.000 ejemplares mensuales que se dis-
tribuyen por toda la geografia espanola.
En estos momentos Moneda Unica se
distribuye también en mas de 100 paises
a nuestros expatriados, representantes
politicos, empresariales y diplomaticos,
con el siempre fuerte criterio de acercar
las administraciones nacionales, regiona-
les e internacionales las empresas de
todos los sectores.

Hoy Moneda Unica cuenta con cuatro
oficinas en Espana en Madrid, Barcelona,
Valencia y Zaragoza; siete correspon-
salias en Portugal, Republica Checa,
Estonia, Eslovenia, Eslovaquia, Letonia,
Ucrania, y los proyectos internacionales
para el presente ano son de una gran
envergadura tanto de inversién como de
cobertura informativa. Se espera que en
un ano y medio el grupo cuente con un
medio de comunicacién propio en mas
de diez paises europeos.
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